Auf Kernmarken
konzentrieren

MINERALBRUNNEN AG. ,,Die globale Krise ist langst in den Regio-
nen angekommen®, skizziert MinAG-Vorstand Heinz Breuer die
Lage in der AfG-Branche. Doch trotz eines operativen Jahresver-
laufs 2008 ,klar unter Plan“ geht Breuer in diesem Jahr von einer
deutlichen Ergebnisverbesserung aus.

Der Konzern verzeichnete in den
Bereichen Mineralwasser und Siif3-
getrinke einen Mengenriickgang
von 4,2 Prozent. Diesen habe man
jedoch beim Umsatz durch Preis-
erhdhungen kompensieren kon-
nen, erlduterte Breuer. Die AG habe
im letzten Jahr einen im Vergleich
zum Vorjahr konstanten Umsatz
von 110,3 Mio. Euro (2007: 110,7
Mio. Euro) erzielt, im Konzern habe
sich der Umsatz - bedingt durch
den Kauf der Tucano-Gruppe An-
fang 2008 - auf 192,8 Mio. Euro
(2007: 117,8 Mio. Euro) erhéht.
Belastend fiir das Unternehmen
hitte sich die enorme Steigerung
bei den Material- und Rohstoffkos-
ten ausgewirkt, restimiert der
MinAG-Chef, doch aufgrund der
durchgefiihrten Strukturmafinah-

men, zu denen auch Standort-
schlieffungen und die Aussortie-
rung unrentabler Produkte gehort
hatten, und einer nach wie vor ho-
hen Eigenkapitalquote sieht Breu-
er sein Haus auf einem guten Weg:
»Wir werden die Krise nicht aussit-
zen, sondern unsere Pline weiter
abarbeiten”, unterstreicht Breuer.
Auch in eine hochmoderne
Technik wurde in den letzten Mo-
naten erneut massiv investiert: So
flossen allein 5,6 Mio. Euro in die
Fertigstellung der PET-Abfiillanla-
ge auf Basis der Kaltaseptik-Tech-
nik am Standort Kinslegg, wo nun
Bio- und fruchtsafthaltige Ge-
tranke abgefiillt werden. ,Dies bie-
tet dem Unternehmen die Mog-
lichkeit, vermehrt auch in das
Wachstumssegment Bio zu inves-

tieren, beschreibt Breuer kiinftige
Produkt-Strategien.

Diese sollen ohnehin die Grund-
lage fiir eine gesunde Entwicklung
der Mineralbrunnen AG legen: Ein
LVollsortimenter auf Markenbasis“
will Breuer mit seinem Unterneh-
men sein, mit dem er kiinftig auch
weiterhin den Markt mafdgeblich
mitbestimmen will. Neben dem
klassischen Mineralwassermarkt
setzt die MinAG zudem auf Wachs-

tumssegmente wie Functional

Staatl. Fachingen. Im Fruchtsaft-
sektor mit der Tucano-Gruppe
konzentriert man sich in Bad
Uberkingen besonders auf Seg-
mente wie Biosafte, Milde Séfte
oder Direktsafte.

Wenngleich nach derzeitiger
Lage nach Angaben des MinAG-
Vorstands kaum seridose Angaben
zur weiteren Entwicklung am
Markt moglich seien, so ist Breuer
dennoch iberzeugt, dass die ein-
geleiteten Restrukturierungsmaf2-

»WIR WERDEN DIE KRISE NICHT
AUSSITZEN, SONDERN UNSERE
PLANE WEITER ABARBEITEN<
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Drinks sowie den nach wie vor
boomenden Bio-Bereich. Nur noch
eine untergeordnete Rolle im
MinAG-Sortiment spielt inzwi-
schen die Limonadenmarke Bluna,
die die Mineralbrunnen AG bei
einem entsprechenden Angebot
auch verdufsern wiirde.

Im Fokus der Aktivitdten stehen
klar die Dachmarken Teinacher,
Hirschquelle, Krumbach, Uberkin-
ger und das Szene-Getrank afri-
cola sowie die Premiummarke

nahmen zu einer ,deutlichen Er-
gebnisverbesserung in 2009 fiih-
ren werden. Die ersten beiden
Monate des laufenden Jahres hat-
ten der Branche aber enorm zuge-
setzt, so Breuer: ,Januar und Fe-
bruar haben riesige Locher geris-
sen.“ Die AfG-Branche liege in
diesem Zeitraum mengenmafig
bei einem Minus von 15 Prozent.
Auch mit ein Grund, warum Preis-
erhéhungen derzeit ,kein Thema®“
sind. les



